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一、报告报价
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、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

我国食用菌罐头生产主要集中在福建、辽宁、山东、河南等省，而且基本都以生产双孢蘑菇

罐头为主。

目前，我国食用菌罐头出口市场不断扩大，呈现多元化的特点，已经向世界180多个国家和地

区出口食用菌罐头，特别是近几年逐步开拓了东盟及&ldquo;一带一路&rdquo;沿线等市场，并

呈现良好的态势。2024年我国食用菌罐头出口&ldquo;一带一路&rdquo;沿线国家共12.7万吨，

出口金额1.6亿美元，分别占全国食用菌罐头出口总量、出口总额的54%和41%。

2024年我国食用菌罐头共出口23.7万吨，出口金额3.9亿美元。其中双孢蘑菇罐头出口量高

达18.5万吨，出口金额2.5亿美元，分别占出口总量和总额的78.1%和64.1%，其它伞菌属蘑菇罐

头出口3.3万吨，占总量的13.9%，而其它蘑菇罐头出口量仅1.9万吨，占比不足10%。

我国食用菌罐头出口企业中，采取自有品牌出口的企业不足10%，其余企业基本采用贴牌出

口的形式。造成我国食用菌罐头的出口市场的竞争力偏低，大多定位于国外中低端的消费市

场，不利于我国食用菌罐头产业的长远发展。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国食用菌罐头行业分析与投资策略报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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